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Sommer Favoriten bei 1-2-3.tv  
Deutschlands größter Auktions-Sender präsentiert Sommermode und viele weitere 
Highlights am Super-Sonntag mit tollen Angeboten und Überraschungen 
 
München/Grünwald, 6. Juni 2018: Der Mode-Sommer wird bunt, glamourös und bleibt 
dennoch günstig - zumindest für Kundinnen und Kunden von 1-2-3-tv. In einem großen 
Mode-Event präsentiert Deutschlands größter Auktions-Sender die neuesten Fashion 
Trends, hinreißende Sommerlooks und unwiderstehliche Accessoires.  
 
Summerfeeling, Spaß und heiße Auktionspreise: Vom 7. bis 10. Juni dreht sich bei  
1-2-3.tv alles um luftige Stoffe, sommerliche Farben und besondere Mode-Trends.  
Aber auch mediterrane Gerichte und fröhlich-bunte Küchenutensilien kommen bei  
‚Christian kocht!‘ und ‚Goersch’s Genießer Buffet‘ am Super-Sonntag nicht zu kurz. 
 
„Für unsere Kundinnen und Kunden nur das Beste: Auf diesem Prinzip basiert unsere 
gesamte Unternehmensphilosophie“, sagt 1-2-3.tv Geschäftsführerin Iris Ostermaier.  
„Dazu gehört auch, dass wir unser Produktportfolio ständig ergänzen und erweitern.  
Mit unseren spannenden Auktionen, den tollen Preisen und der intelligenten Vernetzung 
aller Kanäle möchten wir ein Kauferlebnis bieten, das rundum glücklich macht.“ 
 
 
Optimales Kauferlebnis dank echtem Salestainment und saisonalen Events 
 
Das Mode-Spezial beginnt am Donnerstag, 7. Juni, mit der Marke ‚Rössler Selection‘,  
die für stilvolle, feminine Eleganz steht. In der Show wird eine brandneue Shirt-Kollektion  
in bunten sommerlichen Farben von Nicole Faupel und Christian Giese präsentiert. 
Ebenfalls am Donnerstag werden in der Sendung ‚Taschenboutique‘ sommerliche 
Accessoires als perfekte Partner für die unterschiedlichsten Looks präsentiert.  
 
Am Freitag, 8. Juni präsentiert Agnes Zimmermann gemeinsam mit Christian Giese  
die schönsten Schuhtrends der Saison. Angesagt sind feminine Slings und glamouröse 
Sandalen, aber auch Pantoletten und Sneakers in sommerlichen Farben der Marken 
Claudia Ghizzani, SPROX und TOPWAY etc.  
 
Die italienische Marke Lisa Laardo steht für Dolce Vita, Stil und Leidenschaft. Am  
Samstag, 9. Juni stellt Agnes Zimmermann die neue mediterran-sommerliche Kollektion 
vor: Darunter sind schimmernde Shirts mit Metallic-Effekt, die edel und lässig wirken. Ob 
Silber, Gold oder Bronze - Metallic ist der Trend in diesem Sommer.  
 
Das Highlight steht dann natürlich noch mit dem Finale am 10. Juni, dem Super-Sonntag 
an – mit vielen Premieren, Überraschungen und Gewinnen. 
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„Modische Events sind immer ein besonderes Format für unsere Kunden – natürlich vor 
allem für die Damen. Unsere Sommer Favoriten eignen sich sowohl für Freizeit & Büro,  
als auch für besondere Anlässe“, verspricht Iris Ostermaier. „Aber auch die Herren sollen 
nicht zu kurz kommen. Sie werden in unseren Münz- und Uhren-Shows und natürlich am 
Super-Sonntag sicher auch Lieblingsstücke und tolle Schnäppchen ergattern können.“ 
 
Seit dem Sendestart im Oktober 2004 ist 1-2-3.tv konsequent zum multimedialen Shopping-
unternehmen ausgebaut worden und hat sich im Teleshoppingmarkt erfolgreich mit einem 
profitablen Geschäftsmodell und einem Umsatz von deutlich über 100 Mio. Euro etabliert. 
Zur Erfolgsgeschichte von 1-2-3.tv gehört die kontinuierliche Anpassung des Angebots an 
Kundenbedürfnisse und veränderte Marktbedingungen. 
 
 
Für Rückfragen, Interview- und Bildmaterialwünsche: 
 
1-2-3.tv GmbH  
Unternehmenskommunikation 
Martina Kicherer 
Bavariafilmplatz 7 
82031 Grünwald 
 
Mail: presse@1-2-3.tv 
 
 
Über 1-2-3.tv 
Bei Deutschlands größtem Auktions-Sender bestimmen die Kunden den Preis. Ob im Fernsehen, Internet, mobil oder via 
Apps: 365 Tage im Jahr, 7 Tage die Woche, jeweils 20 Stunden Live! Seit dem Sendestart im Oktober 2004 haben bereits 
über 1.000.000 Kunden großen Shopping-Spaß an der 1-2-3.tv Auktions-Action. 

 
Verbreitung 
1-2-3.tv ist in insgesamt mehr als 37 Mio. Haushalten in Deutschland und Österreich empfangbar. Der Sender verbreitet sein 
Angebot im analogen und digitalen Kabel sowie über den Satelliten ASTRA in SD via Satellit ASTRA 1N (19,2° Ost, 
Transponder: 1.103, Frequenz: 12460 MHz, Polarisation: horizontal, Symbolrate: MS/s 27,5, FEC ¾) und in HD via ASTRA 
1KR (19,2° Ost, Transponder: 1.055, Frequenz: 10803 MHz, Polarisation: horizontal, Modulation: DVB-S2, 8PSK, Symbolrate: 
22,0 MSymb/s, FEC ¾). Zudem empfangen rund eine halbe Million Fernsehhaushalte in Berlin- Brandenburg  
1-2-3.tv über DVB-T (Kanal 47 über die Senderstandorte Alexanderplatz (10 kW) und Schäferberg (5 kW)). Im Internet, mobil 
oder via Apps können 1-2-3.tv Fans ihren Sender täglich auch zwischen 06.00 und 02.00 Uhr per Livestream verfolgen.  

 
Angebot 
Jährlich werden in über 65.000 Auktionen Artikel aus sechs Sortimentsbereichen zu atemberaubenden Preisen 
versteigert. Und wer sicher sein möchte, sein Lieblingsprodukt auf jeden Fall zu erhalten, kann jeden Artikel bereits vor 
einer Auktion im Internet (www.1-2-3.tv) oder natürlich über die Bestell-Hotline 01806 00 10 20 (Festnetzpreis 20 Cent 
inkl. MwSt./Anruf; Mobilfunkpreis max. 60 Cent inkl. MwSt./Anruf) bestellen. Eine wachsende Web-Gemeinde bevorzugt 
inzwischen das direkte Stöbern unter den fast 10.000 ständig wechselnden 1-2-3.tv Web-Angeboten. 

 
Service 
Bei allem Schnäppchenfieber und Auktions-Spannung – in Bezug auf Bestellung, Beratung und Lieferung ist 1-2-3.tv 
seinen Kunden ein verlässlicher Partner. Sie können auf alle klassischen Standards des deutschen Versandhandels 
vertrauen: Einmonatiges, uneingeschränktes Widerrufsrecht, 24monatige Gewährleistung und SSL-Verschlüsselung bei 
allen Online-Transaktionen. Entsprechend zertifizierte TÜV-Saarland den kompletten Bestellprozess. Und die Kunden 
wählen ganz flexibel zwischen den Zahlarten Kauf auf Rechnung, Kreditkarte, Lastschriftverfahren sowie den Internet- 
Zahlsystemen Sofortüberweisung und PayPal. 
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